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一、工作概况

（一）任务来源

陕西省地方标准《地理标志品牌建设指南》是根据陕西省市场监督管理局《关于下达2022年地方标准计划的通知》（陕市监函〔2022〕380号）要求组织开展起草工作，立项名称为《地理标志品牌建设指南》，项目编号：SDBXM268-2022）。

（二）目的意义

省委、省政府高度重视地理标志工作，将其作为助推精准扶贫、大力实施乡村振兴战略的重要抓手和经济高质量发展的重要举措，不断加强顶层设计，持续强化工作推进。全省各级地理标志管理部门、行业协会、龙头企业加强工作协同，加大创新力度，在全省已呈现了地理标志总量持续增长，运用促进不断深化，发展环境逐渐优化，品牌效应日益凸显的喜人态势。但相比先进发达省份，我省地理标志品牌建设工作能力水平总体仍然不高，存在品牌意识不强、品牌建设工作机制不完善、品牌运营和管理水平不高、自主品牌和产品缺乏核心竞争力等问题。

近年来，国家陆续颁布出台《知识产权强国建设纲要（2021－2035年）》《质量强国建设纲要》，明确指出要“增强企业质量和品牌发展能力，鼓励企业实施质量品牌战略，建立品牌培育管理体系，开展品牌理论、价值评价研究，完善品牌价值评价体系，推动品牌价值评价和结果应用。”深入实施品牌培育管理体系评价和质量品牌诊断工作，是贯彻落实我省质量强省战略的关键任务。在政策引导层面，我省《陕西省地理标志促进运用工程实施方案》（陕知发〔2020〕37号）明确提出“构建具有陕西特色的地理标志运用体系，地理标志开发利用效率明显提升，质量效益全面凸显，产业发展规模不断扩大，实现产业发展与资源优势、特色产业与生态文明双融合，促进相关产业向集约化、规模化、产业化和品牌化发展，推动形成知识产权强省建设新格局。”为该项目实施提供了政策依据。在标准制定层面，陕西省知识产权局、陕西省市场监督管理局联合印发《关于进一步加强地理标志标准化工作的实施意见》（陕知发〔2021〕51号），确定了“建立健全地理标志保护标准体系，扩大地理标志标准供给”等重点任务，为加快推动我省地理标志品牌建设，填补相关标准空白，提出了明确目标要求。

本标准的制定与实施为全省各地区结合各自特点选择建立有利于本地区地理标志品牌和经济发展的培育战略框架，提出完备的品牌培育过程及实现措施，为加快培育与国际市场接轨的地理标志品牌，建立完善的陕西特色地理标志品牌培育提供坚实标准技术支撑和保障。

（三）主导单位

陕西省品牌建设促进中心、陕西省商标协会、陕西省质量技术协会、西安麦道品牌传播有限公司。

（四）主要工作过程

1.起草准备阶段。2022年5月至7月，由陕西省品牌建设促进中心组织成立标准研制工作组，召开了标准起草启动工作会议，制定了标准起草工作整体方案，全面安排部署起草工作目标任务和进度安排，初步完成现行相关政策、标准文件的收集、梳理与数据化处理，为调研阶段与文件草拟阶段做好准备。

2.实施调研阶段。2022年8月至12月，结合实际工作组织开展调研，深入收集品牌建设相关科研院所、大专院校、龙头企业，专业人士、专家学者等信息资料，并结合全省地理标志品牌建设发展现状、实践操作和有关核心要素确认等工作，形成具体可行的量化及文字材料，起草形成标准编制大纲。

3.初稿起草阶段。2023年1月至7月，在充分走访调研和座谈论证的基础上，整理汇总相关信息，咨询品牌领域相关专家学者意见，组织起草工作组开展多次内部讨论，反复修改打磨，形成标准征求意见稿。

（五）作组成员及分工

标准起草工作组成员及任务分工见下表：

	姓 名
	性别
	工作单位
	任务分工

	谈杰
	男
	陕西省品牌建设促进中心
	负责人、统筹

	鬲广科
	男
	陕西省品牌建设促进中心
	组织协调

	张毅
	男
	陕西省知识产权局
	地理标志品牌建设研究、标准文稿撰写

	申鹏
	男
	陕西省知识产权局
	地理标志品牌建设研究、标准文稿撰写

	邓建勋
	男
	陕西省商标协会
	地理标志品牌建设研究、标准文稿撰写

	王硕
	男
	陕西省商标协会
	地理标志品牌建设研究、标准文稿撰写

	李杏杰
	女
	西安麦道品牌传播有限公司
	地理标志品牌建设研究、标准文稿撰写

	马越
	女
	陕西省品牌建设促进中心
	标准意见征集、咨询

	井居伟
	男
	陕西省质量技术协会
	地理标志品牌建设规范标准校稿、排版


二、标准编制原则和标准主要内容

（一）标准编制原则

《地理标志品牌建设指南》的编制，按照《中华人民共和国标准法》、国家有关标准化的法律、法规和标准的规定，力求做到简单易行、切实可行，有利于推动全省地理标志品牌建设工作；相关标准和技术要求能够被验证和追溯；标准具有前瞻性和可操作性，易于使用者接受和实施。主要遵循以下基本原则：

1.规范性

本标准编制严格按照GB/T 1.1-2020《标准化工作导则第1部分：标准化文件的结构和起草规则》给出的规则起草。

2.适用性

本标准的编制过程充分吸纳各利益方意见建议，多次召开内部专家评审工作会议，广泛听取专业人士、行业专家和实施主体的切实意见与需要，突出本文件的可行性和可操作性，易于推广使用。

3.统一性

做到结构、内容、文体和术语等统一。

4.协调性

本标准在编制过程中，查阅了多项其他标准，力求不同标准间能相互协调。本标准引用了以下标准：

GB/T 29185 品牌 术语

GB/T 36678 区域品牌价值评价 地理标志产品

此外，参考借鉴了以下资料：

GB/T 29186.2-2021
品牌价值要素评价 第2部分：有形要素

GB/T 29186.3-2021
品牌价值要素评价 第3部分：质量要素

GB/T 29186.4-2021
品牌价值要素评价 第4部分：创新要素

GB/T 29186.5-2021
品牌价值要素评价 第5部分：服务要素

GB/T 29186.6-2021 品牌价值要素评价 第6部分：无形要素

GB/T 38372-2020 企业品牌建设指南

GB/T 39906-2021 品牌管理要求

《地理标志产品保护规定》（中华人民共和国国家质量监督检验检疫总局令 第78号）

《地理标志专用标志使用管理办法（试行）》（国家知识产权局公告 第354号）

（二）标准的主要内容

本标准的制定与实施主要为地理标志品牌培育和建设提供技术指导和意见建议，共分为10个章节，主要给出了地理标志品牌建设总则、建设主体、品牌定位、品牌规划、建设要素、品牌评价和持续改进的建议。适用于全省地理标志品牌培育和建设，主要内容为：

第4章总则给出了适用性、实用性、有效性和融合性的建设方向。

第5章建设主体明确了地理标志产权人和品牌经营者的类型或形式。

第6章品牌定位给出了在进行品牌定位时可主要考虑的6个主要方面。

第7章品牌规划从因素分析、品牌架构、核心价值、品牌设计和品牌管理等方面给出了相关建议。

第8章建设要素梳理形成资源、质量、服务、创新和营销等5个关键要素。

第9章品牌评价给出了指标确定、品牌监测和价值评价方面的意见建议。

第10章持续改进给出了改进提升的建议。
三、实证研究
地理标志是重要的知识产权类型，是促进区域特色经济发展的有效载体和推进乡村振兴的有力支撑。随着地理标志品牌的不断建设，我省的地理标志产品数量不断增加，据统计，2023年上半年，我省新增地理标志保护产品和地理标志证明商标专用标志使用市场主体117家，累计达到752家。这些特色的地理标志产品培育和建设对陕西在全球化市场经济的竞争中起到至关重要的作用，使其走向更加广阔的市场空间，通过地理标志产品的培育和建设，形成区域性地理标志品牌，有效促进县域经济、民营经济高质量发展。

为贯彻落实全省“三个年”活动，做好企业用标推广的基础性工作，地理标志助力乡村振兴工作取得了积极成效。一是深化地理标志培育挖掘工作，为产业发展蓄势赋能。围绕我省资源禀赋深度挖掘产品潜力，以地市特色产品暨地理标志产品分析培育会等工作为契机，多措并举开展地理标志运用促进工作。二是开展地理标志助力乡村振兴专题调研。在各地市召开专题座谈会，收集相关汇报材料和调研问卷，掌握我省地理标志工作现状和存在问题，做到“底数清、数据准、情况明”，为工作开展和政策制定提供了科学依据。三是加大地理标志专用标志使用推广力度，激发市场主体用标积极性。引导企业提升地理标志专用标志使用意识，对企业申请使用地理标志专用标志进行指导，鼓励龙头企业、生产企业和营销大户率先使用专用标志，提升了地标产品的市场竞争力和溢价能力。四是开展专题培训，增强社会认知。重点围绕地理标志产品的培育及地理标志运用和保护等进行政策宣解，激发企业利用地理标志参与市场竞争的积极性和主动性。五是抓好品牌创建和宣传。组织重点企业参加中国品牌日、丝博会、杨凌农高会、中国国际商标品牌节、中国质量大会等展览、展会，拓展市场销路，提升了我省地标产品的知名度和美誉度。
四、知识产权说明

无。

五、采标情况 

经过对地理标志品牌相关标准和文献资料的广泛收集，尚未识别到地理标志品牌建设标准。

六、重大意见分歧的处理 

无。

七、其他应说明的事项

无。
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